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Google

Agenda

1. Digitale Trends
2. Online Such-Trends SHK

3. Wie kann Google helfen?

4. Schlussfolgerung
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Aus 2,5 Mrd. werden
5 Mrd. Internetnutzer




Google

,Ins Internet gehen”
war gestern...
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Google
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Ha? Bin ich schon drin... ...oder was?
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Ich bin drin! Das ist ja einfach.



Google

15 Millionen Deutsche praktizieren “always on”: Jeder
zweite Smartphone-Besitzer ist immer und uberall online
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frage: In welkchen Sttuationen bew. an weichen der foigenden Orte fulzes Sie Ihe Smartphone um ins Intermet 2o geben oder
Apea 2u sutzen?

Quetie: TNS Infranest Moddie Club ~ Mz 2013

Geundgesamihen: Deutsche Beviibenung ob 14 Jahven mit Smanphone-Bests, n= 557
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Google

Hardware-Penetration in Deutschland

Tablet Smartphone Desktop

15%

Source: TNS, Global Enumeration Study, 2013 Google Confidential and Proprietary 7



Google
Die Multi-Screen-Welt

90-.

aller Medien-Interaktionen
sind bildschirmbasiert

aller Medien-Interaktionen
finden ohne Bildschirm statt

Source: The New Multi-Screen World, USA, Ispos & Google Google Confidential and Proprietary 8



,Das Web macht Markte besser informiert,
intelligenter und fordernder. Das sind
Charaktereigenschaften, die vielen
Unternehmen noch fehlen.”

Tim Cole, Internetexperte
David Weinberger, Universitat Harvard, 2012
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Google

Die Google Suche ist ein Barometer
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Google
Google Trends: Deutung der Werte

Wofiir stehen die Zahlen in der Grafik?

Dot Zablen in doe Gealik 20gan 30 wis viele Suchvirgings 1t sinen Bestenemies Begell
weighchen mit der Anzahl aller Suchanfiagen bai Googhe ther anen Destimerten Zelraem
durchgelihet wunden Dhas end kene abicluten Sochvwlumenzablen da Se Dates in
Relation 2u sodeden Daten 2u westehen sind und auf eenet Sioala von 0 B 100 dargestelt
warden Jeder Punid i der Grafie wird durch den hachsten Punkt oder 100 dsaden Ween

uts mche genugend Daten voriegen wid 0 angezegt
Wetere Informationen 2ur Skaberung und Normaksierung der Disten

Wern Se den Filter Kategorie anwenden wid Binan ane weders Gralik angeZegt
Drese Gealk 2ouz St Anderung im Lauls dor Zet als Prozentsatz der Zusabme in Bezwg
2 das erste Dadum in der Geadk an (22w n Bazug auf das erste Datom, 4ir das Daten
vorkogen) Dahar werden Sk feststellen. dass auf Ger yAchse der Gk Alr den
Kategooevergiesch e Label me aner Rechwete von 100 % oder « 100 % und dem
Sartpunid 07 angezogt wwd und miche das Label 0-100
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Quelle: https://support.google.com/trends/answer/87285?hl=de Google Confidential and Proprietary 12



Google

Konstantes Interesse an politischen Themen

Steigendes Suchinteresse bei Bundestags- und Landtagswahlen

Bundestagswahl

Europawahl Landtagswahl NRW,
Landtagswahl BW, u.a. Schleswig-Holstein, etc.

Landtagswahl NRW

Quelle: google.com/trends Google Confidential and Proprietary 13



Google

Markensuchanfragen Heiz- und Klimatechnik
in Deutschland

buderus viess... junkers \ honey... + Suchbegriff hinzufigen
Suchbegr¥! Suchbegr SuchbegreY Suchbegrt!
Interesse im zeitlichen Verlauf Nachnhecschiagreden
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Quelle: www.google.com/trends Google Confidential and Proprietary 14



Google

Markensuchanfragen Heiz- und Klimatechnik
International

viess... junkers honey... + Suchbegriff hinzufigen

buderus
Suchbegrif Suchbegn! | Suchbegriff Suchbegri
Interesse im zeitlichen Verlauf v Nacheichlenschiagzoden

Quelle: www.google.com/trends Google Confidential and Proprietary 15



Google

Markensuchanfragen Sanitar
Deutschland

grohe duravit geberit villeroy + Suchbegriff hinzufiigen
Suchbegrit! Suchbegnf! Suchbegrift Suchbegnft
Interesse im zeitlichen Verlauf  Nachrchienschiagzeden

Quelle: www.google.com/trends Google Confidential and Proprietary 16



Google

Markensuchanfragen Sanitar

International
grohe duravit { geberit villeroy + Suchbegriff hinzufigen
Suchbegrt Suchbegrit! Suchbegrit! Suchbegr®

Interesse im zeitlichen Verlauf Nachrchieoschiagzeden
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Dwrttactre

Quelle: www.google.com/trends Google Confidential and Proprietary 17
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Google

Seien Sie im entscheidenden Moment dabei!
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Google
Agenda

. Digitale Trends
. Wie kann Google helfen?
. Grohe Fallstudie

. Innovation im digitalen Zeitalter

. Schlussfolgerung
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Google

Die Mischung
macht’s




Viele Unternehmen
denken noch in
Silos
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Google

Online-Kommunikation
iIst Chefsache
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Google

Erfolgreiches Online-Marketing ist eigentlich
ganz einfach...

-0 0 0

Sprechen Sie Ihre Produzieren Sie Kniipfen Sie
Zielgruppen Inhalte Beziehungen

an die begeistern mit Zeitwert
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Vielen Dank

Carsten Grueber
Senior Industry Manager
Tel: +49-30-30398-6323

E-Mail: cgrueber@google.com




