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Wandel 
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Carsten Grueber, Senior Industry Manager  
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Agenda 

1.   Digitale Trends 
2.  Online Such-Trends SHK 

3.  Wie kann Google helfen? 

4.  Schlussfolgerung 
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Aus 2,5 Mrd. werden   
5 Mrd. Internetnutzer 

Aus E-Commerce wird 
Commerce 

Alles und jeder schließt 
sich an das Internet an. 

Verändertes 
Nutzerverhalten 
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„Ins Internet gehen“ 
war gestern... 
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15 Millionen Deutsche praktizieren “always on”: Jeder 
zweite Smartphone-Besitzer ist immer und überall online 
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Hardware-Penetration in Deutschland  

Source: TNS, Global Enumeration Study, 2013 

15% 40% 77% 

Tablet Smartphone Desktop 
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Die Multi-Screen-Welt 

Source:  The New Multi-Screen World, USA, Ispos & Google 

aller Medien-Interaktionen  
sind bildschirmbasiert 

aller Medien-Interaktionen  
finden ohne Bildschirm statt 

90% 

10% 
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• Offline und Online Verknüpfung 

•  (Spinnennetz ZItat) 

• Puzzelteile 

„Das Web macht Märkte besser informiert, 
intelligenter und fordernder. Das sind 
Charaktereigenschaften, die vielen 
Unternehmen noch fehlen.” 
 
David Weinberger, Universität Harvard, 2012 

Tim Cole, Internetexperte 
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Agenda 

1.  Digitale Trends 

2.   Online Such-Trends SHK 

3.  Wie kann Google helfen? 

4.  Schlussfolgerung 
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Die Google Suche ist ein Barometer 

http://www.google.com/trends/ 
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Google Trends: Deutung der Werte  

Quelle: https://support.google.com/trends/answer/87285?hl=de 
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Bundestagswahl 

Landtagswahl NRW 

Landtagswahl  BW, u.a. 
Landtagswahl  NRW, 
Schleswig-Holstein, etc. 

Europawahl 

Konstantes Interesse an politischen Themen 
Steigendes Suchinteresse bei Bundestags- und Landtagswahlen 
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Markensuchanfragen Heiz- und Klimatechnik 
in Deutschland 

Quelle: www.google.com/trends 
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Markensuchanfragen Heiz- und Klimatechnik 
International 

 

Quelle: www.google.com/trends 
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Markensuchanfragen Sanitär  
Deutschland 

Quelle: www.google.com/trends 
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Markensuchanfragen Sanitär  
International 

Quelle: www.google.com/trends 
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Agenda 

1.  Digitale Trends 

2.  Online Such-Trends SHK 

3.   Wie kann Google helfen? 

4.  Schlussfolgerung 
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Seien Sie im entscheidenden Moment dabei! 
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duscharmaturen 
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Produktinformationen Händlersuche 

Downloads Trends B2C 
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Produktkatalog Montagevideos 

Profi-Broschüren Planungsbeispiele B2B 
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Agenda 

1.  Digitale Trends 

2.  Wie kann Google helfen? 

3.  Grohe Fallstudie 

4.  Innovation im digitalen Zeitalter 

5.   Schlussfolgerung 
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Die Mischung 
macht’s 
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Viele Unternehmen denken noch in Silos… 

Print Plakat TV 
Radio 

Online 

Viele Unternehmen 
denken noch in 
Silos 
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Online-Kommunikation 
ist Chefsache 
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Erfolgreiches Online-Marketing ist eigentlich 
ganz einfach... 

Knüpfen Sie 

Beziehungen 

3 

mit Zeitwert 
Zielgruppen 
Sprechen Sie Ihre 

1 

an 

Inhalte 
Produzieren Sie 

2 

die begeistern 
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Vielen Dank 

Carsten Grueber  
Senior Industry Manager   
Tel: +49-30-30398-6323 
E-Mail: cgrueber@google.com 


